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 All explanatory notes in this template are in red; the main text is in Times New Roman and black.

Disintegrating Caleidoscope: Notes on AI Psychosis size 14, bold,
Name and surname – w/o titles, italics

Abstract 
Text – cca. 15 lines, size 12, regular

Key words: 
Text – max. 6 words, size 12, regular

Citation style: APA

If you are used to a different norm, please consult https://apastyle.apa.org/style-grammar-guidelines/citations. 

Use in text citations, use footnotes only for explanations and details.


CHAPTER NAME – SIZE 12 BOLD 

Dynamic changes are taking place in the current structure of marketing communication tools….. size 12, regular. 

„Pokud bychom vycházeli z možností soudobé techniky, mohli bychom se střetávat s podstatně dynamičtějším rozvojem všude přítomných elektronických médií, který by podstatně formoval novou sociálně ekonomickou a kulturní realitu. Svět by se prostě změnil k nepoznání“ (Nováček, Medonos 2018: 96) – Citation format

Template for a graph description – the title must always appear below the image + cite the source:
[image: ]
Figure 1: GERD and Knowledge Intensity in the Czech Republic

Note. Adapted from Výhledy kreativního průmyslu v Česku do roku 2050 (p. 168), by F. Kornelius, 2019, Zemské vydavatelství.

Images, diagrams, and the like are described in the same way.




Table Description Template

Tabulka 2 Struktura nákladů na marketingové komunikace v ČR 2004

	Nástroj marketingové komunikace
	Investice v mld. Kč
	Zastoupení v %

	Reklama
	15,78
	35,03

	Sales promotion
	11,00
	24,42

	Direct marketing
	8,94
	19,84

	Osobní prodej
	6,90
	15,32

	Výzkum trhu
	1,50
	3,33

	Public relations
	0,93
	2,06

	CELKEM
	45,05
	100,00


Source: Pavlů, D. (2004). Marketingové komunikace v České republice – na jakém informačním trhu se vlastně pohybujeme? In D. Pavlů (Ed.), Marketingové komunikace a firemní strategie (pp. 11–16). Fakulta multimediálních komunikací, Univerzita Tomáše Bati ve Zlíně.

text, text, text, text: „McDonnell added people with anxiety often struggle to stay present in the moment and instead dwell on the past or worry about the future. Getting caught up in the plot of a scary movie can be an appealing distraction or outlet for those feeling bogged down by personal concerns“ (Bologna 2019) – How to cite an online source
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Text. 

Primary and secondary sources: Please clearly distinguishe primary and secondary sources.
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